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             Gamebassadors 为我们带来的策略

清晰度与执⾏⼒远超预期。他们的技

术专业、创意测试流程与全球视⻆，

让他们成为《Fragpunk》上市的⽆可替代的

合作伙伴。最令我们印象深刻的是他们能迅

速适应需求，并在创纪录的时间内交付真实

成果。

⽹易是全球领先的游戏发⾏商，推出过《Marvel 

Rivals》《第五⼈格》《永劫⽆间》等热⻔作品，

如今则是《Fragpunk》的幕后推⼿。凭藉⾼品质与

创新玩法，他们在全球吸引了数以百万计的玩家。

⽹易委讬 Gamebassadors 为《Fragpunk》在

PC、Xbox 和 PlayStation 平台快速上市。⽬标是建

⽴⼀个⾼意图的全球玩家群，同时搭建可追蹤玩家

⾏为、註册和营收的数据基础架构，并在上市过程

中优化受众与渠道策略。

 Gamebassadors 采取⾼⽔准、数据驱动的上市策

略——结合进阶⾏为分析、精准创意测试与跨渠道

整合，为《Fragpunk》奠定全球成功的基础。玩家

分布于北美、欧洲、拉丁美洲及亚洲，并针对各地

区提供量身定制的讯息内容。

Shawn,  
⽹易游戏产品经理
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受众开发与渠道测试：在 Meta、Pop and 

Push、YouTube、Twitch、TikTok 及主机

⼴告⽹路进⾏ A/B 测试，针对各地区与⼈

⼝统计找出最能引起共鸣的渠道与创意。

跨平台推⼴：针对 PC、Xbox、

PlayStation 分别设计⾏销活动，并动态调

整素材，确保⽤户体验⼀致顺畅。

数据基础架构⽀援：与⽹易内部团队密切

合作，整合玩家追蹤系统、优化 Steam 转

化流程，并建⽴即时绩效仪表板。

创意优化：不断测试不同的预告⽚、实况

主剪辑与静态素材，以找出在各平台与地

区的最佳表现形式。

在短短两个⽉内，《Fragpunk》成功吸引

⾼质量的全球玩家群，并在各⼤核⼼市场

展现强劲的变现能⼒与早期玩家参与度。


